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les MONOPOLES et les OLIGOPOLES sont a l'origine
de la famine dans le monde !!




Pour réduire la quantite des déchets en plastique,

il faut établir, en urgence, une loi qui interdit sa fabrication !!




Présentation
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Des Matériaux

Formateur/CONSULTANT
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Auditeur SMO
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Le pluis petits pays Européeh (Superﬁcie) ¢

Le Vatican 0,44 km?

Saint-Marin | Liechtenstein |
| 61.2 km? | 160 km?2 |
Principauté Monaco Principauté Andorre
2 km?2 464 km? .
Malte Luxembourg
316 km? 2586 km?
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QUESTIONS?

AR

question
reponse
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Le Conditionnement: dun produit est l'action qui consiste a figer les

caractéristiques du  produit en le présentant de facon  définitive.

(concerne donc une action)

—

Un emballage : est un assemblage de matériaux de toute nature,
destiné a contenir et a protéger des marchandises données, allant
de la matiere premiere aux produits finis, a permettre leur
manutention et leur acheminement du producteur au
consommateur ou a l'utilisateur, et a assurer leur présentation.

(l'objet)




Le Conditionnement: d’un produit est I'action qui consiste
a figer les caractéristiques du produit en le présentant de
fa con définitive. (concerne donc une action)

Packaging . un mot anglais utilisé par les francophones pour
désigner I'objet et I'action.

S\ Z
'/ ﬁ Elle cohcerne donc le cquple contenant 8 contenu.

Un emballage : est un assemblage de matériaux de toute
nature, destiné a contenir et a protéger des marchandises
données, allant de la matiere premiere aux produits finis,
a permettre leur manutention et leur acheminement du
producteur au consommateur ou a [’ utlllsateur et a
assurer leur presentatlon (I Objet)




Emballage primaire -

PRIMAIRE

contact direct- Conservation

Emballage secondaire _

SECONDAIRE

Groupage- unité de vente-

Emballage Fonctions marketing

dexpédition _i

Emballage

de transport TERTIAIRE

Distribution- transport-
regroupement-protection




QUESTIONS?
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Quelles sont les propriétes et les fonctions
demandées par un emballage ?



Fonctions des Emballages
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TECHNIQUES

1-Conservation

2-Usage

3-Transport

4-Sécurité

5-Protection

MARKETING

1-Marchandisage

2-Reconnaissance

3-Communication

4-Information



TECHNIQUES

1-Conservation

2-Usage

3-Transport

4-Sécurité

5-Protection







Maintenir les qualités des contenus:

TECHNIQUES ‘
=
-Physiques ﬂllk
-Chimigues - - Rf";, 4§

g -Biologiques
1-Conservation v

2-Usage N g : : .
éviter la contamination micro-organismes, insectes, .....

Préserver la forme & la texture .........
3-Transport

empécher la déperdition aréme, goiit,.
G Allonger sa durée de vie ............
4-Securite

contréler le contenu l'eau ou I'humidité.

5-Protection



TECHNIQUES

1-Conservation

2-Usage

3-Transport

4-Sécurité

5-Protection

La consommation







Le stockage




TECHNIQUES

1-Conservation

2-Usage

3-Transport

4-Sécurité

5-Protection

Faciliter le transport et la manutention dans la chaine
d’approvisionnement

S tutedle 4
dorigine Végetale  §
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| ~m Personnes
TECHNIQUES = Objets.

1-Conservation

2-Usage

3-Transport
4-Sécurité

5-Protection




Chaque emballage peut se montrer sensible a des risques

AL IS majeurs qui peuvent abimer le produit contenu.

1-Conservation

2-Usage

3-Transport

4-Sécurité

5-Protection _ . )
Le froid La chaleur La poussiere



= faciliter la mise en place

= Permettre I'intégration du produit dans les linéaires de
dimensions standard.

Techniques de présentation des marchandises visant a inciter le consommateur a acheter.

MARKETING

1-Marchandisage

2-Reconnaissance

3-Communication

4-Information



Présentation attractive : Attirer / séduire / convaincre

MARKETING
1-Marchandisage
PnnOCEM‘ nNC
R _— | 2-Reconnaissance
3-Communication
4-Information
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MARKETING

1-Marchandisage

2-Reconnaissance

3-Communication

4-Information



MARKETING

1-Marchandisage

2-Reconnaissance

3-Communication

4-Information



MEANS:
passionate

active
EXCITING
bOId energy
youthful

physical

leOder wilpOower
conﬁd_e_nce
ambition

POWER
BRANDS:

Helloggs
(Nintendo)

Red Bull @

MEANS:
IOVE calm
respect
WARMTH
longterm
feminine
ntuitive Care
assertive
sensitive

NURTURE
”ssibiﬁties

NCONDITIONAL

BRANDS:
B]B|C)

three
COSMOPOLITAN

VicToRria's
SECRET

MEANS:
DEEP

creativity

unconventional
original
stimulation
individual
WEALTHmodesty
com

!'D'I'ST'IK\‘"\?l_;IfSHE{-_)

respectable
fantasy
BRANDS:

YAaHoOO!

-
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Zoopla.co.uk
Your advariage in progerty

MEANS:

frustorder

LOYALTY
sincere

authority

comn'!unlcaﬁon
confidence
PEACE

control

responsible

success
CA[LM masculine

BRANDS:

MEANS:

BA ' A ,'\.r;u L
growth
restore

sanctuary
EQUILIBRIUM

generous

Clarity
prospe'riif‘x

sdfe’fy;;;b‘.;;
BRANDS:
bp
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MEANS:

spirit

CONTENT

control
rescue

',’\“f"‘, v'l‘ cie nt
modern gOOlS

QW Qrl e rurross

OPEN

ambition
BRANDS:
‘E’)
BluroyOisc
s AW

MEANS:

dptimisfic

ext;'overt
impulse
BRANDS:
Py
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COLOR WHEEL

Monochromatic Color Wheel

Yellow

complementary complementary

\
complementary

TRIADIC

N Tetradic
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Analogous Colors
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Vecteur de communication a part entiere : de par

" sag forme MARKETING
m ses couleurs

" son graphisme

1-Marchandisage

9

NATUREL

2-Reconnaissance

Zn/

F -
TS
-
3 ;
1 9

-
-

3-Communication

e L . 2! 4-Information
il doit reprendre les éléments essentiels de la communication

de I'entreprise ou du produit et en véhiculer I'image



Comment I'emballage peut renseigner le
- consommateur sur le contenu ?

QUESTIONS?

Identification

dlasuigili lygaani -
il 9

—all

P

}JJ’A&‘J

MARKETING

1-Marchandisage

2-Reconnaissance

3-Communication

A-Information
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MARKETING

1-Marchandisage

2-Reconnaissance

3-Communication

A-Information
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